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Ddlvod zmény

Metodika

Vystupy méreni

Hlavni zavéry RADIO PROJEKTU

Cisté investice do Rozhlasové reklamy



RADIO PROJEKT 2006 — 2024

aneb jaky RP jsme méli

+ spusténi RP (CATI - DAR) vyznamnou zménou * 560 000 o
3 . . rozhovoru
+ nabidl evropske parametry ,one currency” (rozsah, . 200 000

vybér, kontrola, kooperace realizatort a zadavatelu...) hodin rozhovori

+ unikatni kontextové dotazovani poslechu vcCera skrze 8 000 000
snimek dne (denni Cinnosti) kontaktovanych

+ poskytl tém&F dvé dekady stability dat telefonnich cisel

- postupné klesajici vytéznost volani Rad’b D
rOJ@k{-@

- limitni zmeny metodiky v reakci na nové trendy
distribuce a poslechu audio obsahu U TG0 R S
2 roZaASDIo ST

- data reaguji na zmény poslechovosti se zpozdenim

STEM/MARK a MEDIAN

ysledku RP - 9. li 2006
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DUvody pro zménu zabehnuté metodiky RP

1. Vécné — vyznamné zmény v chovani posluchaci (zmény
zivotniho stylu po COVIDu, masivni rozvoj digitalnich sluzeb — on
demand konzumace, rozSifeni DAB+ apod.), potfeba kvalitnéjSich
a presnéjSich dat (vtefinova granularita, timeshift, crossplatformni
pohled)

2. Technologické — vyzkouSena a dostupna technologie pasivniho
meéfeni s crossplatformnim a crossmedialnim presahem (adMeter)

3. Metodologické — rapidné klesajici vytéznost CATI (DAR),
nutnost zajistit dlounodobé udrzitelné méreni s postupnou integraci
digitalnich platforem poslechu (nejen linearni vysilani)

4. Politické — shoda na radiovém trhu o potfebé modernizace RP,
nutnost drzet krok s konkurencnimi mediatypy, reakce na trend
v zahraniCi, ochota investovat prostfedky do rozvoje méreni...



DuUvody pro zménu zabehnuté metodiky RP

5. Obchodni

Potfebujeme spolehlivy zdroj dat odpovidajici modernim
technologickym trendidm

Trh ocekava rychld, podrobna a presna data

Chceme data umoznujici celému trhu detailni analyzu
audio poslechu

Nabizi se nové moznosti v planovani inzerce

Lakame na radiovy trh ,nové” penize

Otevirani moznosti crosmedialniho vyuziti dat

RADIA JSOU PROGRESIVNI A REAGUJI NA POTREBY TRHU



Od deklarace k mereni






Jak to délame: model 2024-25

Pripravujeme plynuly prechod na samostatné elektronické
meéreni

A. vytvarime hybridni data pomoci datové fuze

B. hybridni data nasledné zkalibrujeme

Hybridizace RP neni cil, ale prostredek

1. Trh se uéi pracovat s novymi daty

2. Zadavatelé a realizatori ziskavaji prostor pro vyladéni budouciho
méreni

3. Technologie adMeter reaguje na nové digitalni trendy distribuce a

konzumace médii

4. Moznost vyzkouset budouci namérena data beze zmén, které by
zpusobil prechod z DAR na pasivni méreni

Pomérné slozity proces - mnoho véci se resi za pochodu,
ale posouva nas to dopredu

® PRUVODNI JEV VSECH INOVACI©




DATOVA FUZE = LOGICKA VOLBA PRO PRECHODOVE OBDOBI -

RP CATI _SNATEK Z ROZUMU* adMeter
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Hybridni data RP od 2. pol. 2024
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Datova fize = VICE DAT NA VELKEM VZORKU MO _

Rozsah fuzovanych dat - 3 meésice

1 darce (adMeter)=> cca 3 obdarovani (RP CATI) = po vterinach zmapované informace o kazdém dnu

& ,k prifadime sekundova data za 24 hodin x 90 dnt
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adMeter
- n=2.000 \

Drive 26 000 jednodennich snimku poslechu radia roéné

— N=6.500

Fuze 26 000 tfimési€nich vtefinovych dat ro€né




Datova fuze = STRIKTNI PRAVIDLA POSVECENA AUDIEM

Spojovaci proménné

Kalibraéni = sjednoceny daily reach (DAR) a share

1 darce,
adMeter

Krucialni (= presny souhlas mezi darcem a prijemcem)
den v tydnu, kdy poslouchal = den v tydnu, kdy poslouchal
pohlavi = pohlavi
vék = vék

3 obdarovani,
RP CATI

Sociodemografie
Podobnost véerejsiho poslechu (intenzita poslechu v €astech dne)
Podobnost tydenniho pribéhu (pocet dni poslechu)
Poslech dalSich stanic

Délka poslechu

)
\




Kalibrace dat = data BEZ , SOKOVYCH*“ zmén

Hybridni data RP kalibrovana (= prevazovana), = | =
aby odpovidala vysledkim RP CATI = ¥ | =
1. Kalibrovany jsou jednotlivé denni soubory, aby odpovidaly EE 3 3
= ™ =

pfisluSnému dni v tydnu podle RP = | f

2. Kalibrovany jsou samostatné jednotlivé stanice s DR minim.

1,5 % (cca se 100 respondenty a DR kolem 130 tis. kvartalné)
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3. Jako celky jsou kalibrovany regionalni stanice CRo, Hitradia

a FAJN radia (ne jednotlivé stanice)
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4. MenSi stanice neni mozné korektné matematicky zkalibrovat
5. Kalibruje se na parametry daily reach a share

6. Kalibruje se v nékolika krocich




Nové moznosti hybridnich dat

Sekundova data

Dosah radii v libovolném obdobi/case
- DelSim i kratS8im, napf. mésicné, kvartalné

Poslechovost konkrétnich blokt, poradu
- V dany den, opakovane v dane periode
- Retence posluchacu pofadu, bloku

Poslechovost v ramci jednotlivych dnt v tydnu

Analyza prelad’ovani
- Odchody a prichody ke stanici/radiu

Odlozeny poslech - timeshift +7 dna
- VCetné zachyceni podcastove produkce,
ktera proSla zivym vysilanim

Poslechovost poradll na zakladé logt




.. a zde by mely byt

vysledky...

... ale jeste vas budeme chvilku napinat ...



Klicové zmeéeny vysledku v hybridnim RP

Denni zasah vétSich stanic bez vyznamné zmény
(kalibrace na CATI DAR)
- u mensich stanic nekalibrovan

Tydenni zasah vyrazny narust
- rozhlas celkem 102 %
- zajednotlivé stanice 168 %
- vySSi poCet poslouchanych stanic (z 1,8 na 2,8)

Share jen mirné zmény

ATS rel. denni poskytuje realnéjsi obraz
- stanice primérné na 62 %
- rozhlas celkem na 90 % (pferozdéleni mezi vice stanic)

Poslechové kfivky — prabéh dne
- presnégjsi, mozné vztahnout ke konkrétnimu dni
Ci intervalu, dynamicky reflektuji zmény na trhu

Vyznamné zmény skladby tydenniho publika
- vySSi dosah diky kulisovému poslechu




Jsme totiz na zacatku
cesty, ne na jejim koncil



Cestovni mapa rozvoje RP do roku 2027

Ctvrtletni aktualizace
fuzovanych dat (s vyuzitim
___________________________ stavajicich dat RP 13 000 a

adMeter 2 000 )

Rozhodnuti o realizaci
pilotni fize datRP 30000 | |

a adMeter 2 000 Koincidencni
studie

Postupné navyseni panelu
na 3 000 a 4 000 ro¢né
(pokraovani datové fuize)

Vyhodnoceni pilotni fuze

. Spusténi panelu n=4 000,
' arozhodnuti o dal§im

moznost prechodu na

PLNOHODNOTNE PASIVNI

postupu I ——— L
Audit fuze nezavislym externim MERENI

| hodnotitelem (MFF UK)

(+ vyzkum norem a malych /
e . regionalnich stanic)



Automatizace dat
(rychlost a rozsah vystupt)

Nové prodejni modely (CPP)

Budoucnost

Schopnost méreni rozdilnych

1o e e ] Cross platformni audio GRP
kanalu stejné stanice

muze mit
mnoho
témat...

Site centric data Méreni porad

Samoobsluzny systém Meéreni audio obsahu
prodeje na socialnich sitich

Mésicni, tydenni, denni data Méreni podcastd...




SITUACE V EVROPE - ELEKTRONICKE / HYBRIDNI MERENI

Segta

1AM
METHODOLOGIES
IN EUROPE

- Recall methodologies
dominate

* Diary in several
markets

* Fully electronic
remains the exception

* Increase in hybrid
solutions

Svycarsko (panel 1 840 inds.15+)
Dansko (1 650 inds.,12+)
Svédsko (1 550 inds. - jen celopl.
radia)

Norsko (2 000 inds., 12+)

Island ( 500 inds., 12-80)

Cesko (2000 inds. 15 — 79 let)
Slovensko (800 inds. 14 — 65 let)




... a konecne data
3.+ 4. ctvrtleti 2024



Celoplosneé stanice



Denni poslech

900

800

700

600

500

400

300

200

100

800

CRo Radiozurnal

675

Radio Impuls

Celoplosné stanice (v tis.)

662

Evropa 2

617

Radio Blanik

443

Frekvence 1

328

154

CRo Dvojka CRo Plus

RADIO PROJEKT, 3. + 4. Ctvrtleti 2024



Celoplosné stanice (podil na celkovém poslechu v %)

11,0%

10,5% m CRo Radiozurnal
Radio Impuls

W Radio Blanik

45,6%

W Evropa 2
Frekvence 1

m CRo Dvojka

m CRo Plus

W Ostatni

10,4%

7,3%

2,2% 5,5%

RADIO PROJEKT, 3. + 4. Ctvrtleti 2024



Tydenni dosah

Celoplosné stanice (v tis.)

2500

2093 2029
2000 1877
1631
1500 1396
1000 896
500 400
O .
Radio Impuls Radio Blanik  CRo Radiozurnal Evropa 2 Frekvence 1 CRo Dvojka CRo Plus

RADIO PROJEKT, 3. + 4. Ctvrtleti 2024



4500

4000

3500

3000

2500

2000

1500

1000

500

4223

Radio Impuls

4151

Radio Blanik

Celoplosné stanice (v tis.)

3416

CRo RadioZurnal

3286

Evropa 2

3095

Frekvence 1

1826

754

CRo Dvojka CRo Plus

RADIO PROJEKT, 3. + 4. Ctvrtleti 2024



Nni stanice

Nadregiona



Tydenni dosah vs denni poslech

Nadregionalni stanice (v tis.)

2000 1877
1800
1600
1400
1200

1000

800

539

600

400

200

Radio Kiss

1751

455

Hitradio Total

763

275

Radio Beat

714

236

Rock Radio

631

254

Country Radio

457
307
130
65
I -
Fajn radio Radio Cas

RADIO PROJEKT, 3. + 4. Ctvrtleti 2024



Share v %

Nadregionalni stanice (podil na celkovém poslechu v %)

8,7%

4,5% W Radio Kiss
W Hitradio Total

4,2% Country Radio
W Radio Beat
37% B Rock Radio
&83‘% B Fajn radio
W Radio Cas
W Ostatni

RADIO PROJEKT, 3. + 4. Ctvrtleti 2024



4500

4000

3500

3000

2500

2000

1500

1000

500

3843

Hitradio Total

3725

Radio Kiss

Nadregionalni stanice (v tis.)

1666

Radio Beat

B Mésicni zadsah

1562

Rock Radio

1213

Fajn radio

1295

865

Country Radio Radio Cas

RADIO PROJEKT, 3. + 4. Ctvrtleti 2024



Nni stanice

Regiona



Tydenni a denni zasah nekterych regionalnich stanic

P¥iklady regionalnich stanic (v tis.)

400

350

300

250

200

150

100

5

o

Radio Krokodyl

Hitradio City

343 330
253
36 93
69 I

CRo Brno

206 200
163
80
54 58
| E 2
] o

Signal Radio

CRo Stiedni Cechy
(dfive CRo Region)

Radio Jih RockZone 105,9

RADIO PROJEKT, 3. + 4. Ctvrtleti 2024



Shrnuti poslechovosti stanic

- | kdyZ denni reach vypada stejné, pribéh poslechu kazdé stanice béhem dne je trochu jiny nez
se soudilo z tel. dotazovani. Preferujeme presnejsi, realnéjsi Cisla (ATS, AQH...)

- Kazdé radio v CR méa v obdobich, kam nade pamét nesaha piesné (tyden, mésic...) vice
posluchacu, nez se soudilo

- | v del$im obdobi zndme jejich poslechové chovani umime je standardizované popsat

- S presnéjsimi dosahy se méni i poméry v obdobich. Pomeér denni vs tydenni reach byval cca
1:2. To uZ neplati. BéZné budeme vidat 1:3, 1:4.

- Posluchac¢ daného rddia — 180s poslechu F zasah v komeréni kampani



Medialni zastupitelstvi



Tydenni dosah a denni poslech

7000

6000

5000

4000

3000

2000

1000

5728

2662

Media Club

Medialni zastupitelstvi

4496

1588

Radiohouse

3468

1626

CRo

RADIO PROJEKT, 3. + 4. Ctvrtleti 2024



Medialni zastupitelstvi
1,0%

m CRo
Media Club

B Radiohouse

W Ostatni

46,3%

RADIO PROJEKT, 3. + 4. Ctvrtleti 2024



Pripadove studie
kKampani

Na co se media planneri mohou tesit...



PlUlrocni kampan regionalni — net reach

m CATI DAR m NOVY RADIOPROJEKT

300 000 282 709 PUlroéni kampan

Region: regionalné omezen
250000 ;s v s _o
Trvani: 6 mesicu
Cetnost: 250 spotu (4 viny)
200000 187853 179675 180 833
150 000
100 000
50 000
- 3+

o



PlUlrocni kampan celoplosna — net reach

3 000 000

2 500 000

2 000 000

1 500 000

1 000 000

500 000

(@)

m CATI

1085 533

1+

DAR ®m NOVY RADIOPROJEKT

2526 706

1067519

3

1391669

+

PUlroCni kampan
Region: narodni
Trvani: 6 mésicd
Cetnost: 300 spott (6 vin)



Shrnuti pro kampane

- Den ani tyden neni dost dlouhd doba pro plné vytézeni potencialu posluchacd zadného radia

- Dlouhodobé kampané budou davat lepsi Cisty zasah (konecné jej umime zméfit)

- Vy$3i net reach zlepsi inkrementalni reach i cross medidlnim kampanim s vyuZitim radia

- Planovani je zaklad uspéchu. Poslechovost stanice (denni, tydenni...) jako orientacni ukazatel zasahu
presny plan kampané rozhodné nenahradi.

- Tésime se na data pro planovaci SW — k dispozici budou do 4 tydnd



