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O STUDII

Spolecnost KNOWLIMITS prinasi
detailni vhled do tématu

VIDEO NA VYZADANI.

Polty uzivatell a celkovy straveny &as se
sluzbami VOD (Video On Demand) raketové
rostou. Obecné dochazi k vyraznym zménam v
chovani medidlnich konzumentu.

Nasi ambici je nejen vyjasnit toto téma a
zprostiedkovat tak pochopeni souc¢asného stavu
v oblasti VOD, ale i predikovat budouci vyvoj

a s tim spojené konsekvence medialniho trhu.

www.know-vod.cz



O STUDII

Studie nabizi televizim, poskytovatellim VOD v Nezavisly pohled expertl televizniho
sluzeb, zadavatellm reklamy, reklamnim a trhu na VOD teématiku a
medialnim agenturam podrobnou analyzu predikovanou budoucnost
dynamicky se vyvijejici oblasti video sluzeb na
vyzadani v CR.

v Prehled o aktualni penetraci jednotlivych
typl a poskytovatell VOD sluzeb

v Informace o vybavenosti a technické
pfipravenosti Ceské populace z hlediska
pfipadného potencialu VOD sluzeb

v Detailni popis stavajicich a potencialnich
zakaznik{

v Rozhodujici motivy a jejich vaha pfi
volbé VOD typu a pfipadného
poskytovatele

v' Vztah a srovnani uzivani VOD sluzeb a
linedrni konzumace video obsahu

v Postoj k reklamé a jeji u€innosti v ramci
jednotlivych typd

www.know-vod.cz -



ROZHOVORY S
EXPERTY

Termin: 7. 9. - 31.10. 2023
Délka: 45-90 minut
Pocet: 8

Zastupci z fad poskytovateld TV vysilani, medidlniho zastupitelstvi a expertd na medialni trh a
streamovaci sluzby:

Filip Rozanek (medialni expert, Digizone.cz)

Jan Maxa (feditel vyvoje a novych médii, Ceska televize)

Tomas Vyskodcil (expert na prdmysl streamovacich sluzeb, FlixPatrol)
Michaela Surakova (managing director, Atmedia)

Marek Dolezel (vykonny Feditel pro nové média, Ceska televize)
Josef Benes (feditel VOD, Prima)

Daniel Grunt (generalni feditel, Nova Group)

Petr Houzar (Head of Domestic & YouTube Sales / Digital Marketing Transformation Lead,
Google)

www.know-vod.cz



FOCUSKY S
DIVAKY

Termin: 25.7.-2.8.2023

Délka: 120 minut

Pocet diskuzi: 5

Pocet respondentd: 42

Lokalita: Praha, Brno, Hradec Kralove, Tabor

Cilova skupina: Dospéli ve véku 18-65 let (rozdéleni dle pohlavi, véku, vzdélani, profese a typu
domacnosti)

Cilova skupina:
Aktivni uzivatelé placenych VOD sluzeb (1x Praha, 1x Hradec Kralové)
Aktivni uzivatelé bezplatnych VOD sluzeb (1x Brno, 1x Tabor)

Obcasni uzivatelé bezplatnych VOD sluzeb, ktefi planuji vstup do placenych (1x Praha)

www.know-vod.cz



CAWI

Metodika

Online dotazovani (Computer Assisted Web Interviewing)
Metoda: rozsahlé dotazovani na internetovém panelu respondentd

Termin: 3. -17.10. 2023

Pocet respondentd: N=3.759 / 2.000 jen uzivatelé VOD

Délka: 35 minut
Cilova skupina: Dospéli starsi 18 let, ktefi vyuzivaji jakykoli video obsah na vyzadani

Kvoty dle:

Pohlavi

Veku

Vzdélani

Regionu

Velikosti mista bydlisté

www.know-vod.cz



O 4 Vyuzivate VOD?

LE

Ne

UZIVATE

Ano

CAWI: Kromé tradicniho televizniho vysilani lidé sleduji'i video na vyZadani, coZ je souhrnné oznaceni pro siuzby, které umoZriuji divakovi si vybrat konkrétn/ www.know-vod.cz

obsah (poraq, film, video) a prehrat ho v libovolném case a na zarizeni, které si sam urci? Vyuzivate a sledujete takovy vyZddany video obsah? (On-line vsichni
10, A/I_"9D 7L0)



O 4 Vyuzivate placene VOD?

LE

UZIVATE

CAWI: Vyuziva VOD a ,Jaky video obsah na vyZzadani sledujete? Uvedte vsechny, které vyuZivate.” (N=2000) www.know-vod.cz



PROFIL

Vékovy profil uzivatelu
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Neplacené Neplacena videa Stahovani videi Placené Placena Placena Placena satelitni Placené Ptehravani DVD,
odlozené na internetu, a filmd z streamovaci kabelova TV internetova TV TV stahovani BlueRay, VHS,
sledovani TV streaming videi internetu video sluzby jednotlivych  videi z Ulozisté
(HbbTV, archiv) zdarma filmG a videi z
internetu

CAWI: Jaky video obsah na vyZadani sledujete? Uvedte vsechny, které vyuZivate. (N=2000) www.know-vod.cz



y 4

ZABAVA & >

RELAX OO

Ocekavani od VOD

Sportovni zazitek Jiné
4% 1%

Informace,
vzdélavani
1%

Kulturni, filmovy
zazitek
15%

CAWI: Co od kanélu s video obsahem na vyZadani ocekavate predevsim? (N=2000)

Odpocinek, relax,
zabavu
69%

www.know-vod.cz



3 Preference cenovych modelu VOD

REKLAMA

Obsah zdarma bez
smlouvy a s reklamou
a omezenymi sluzbami
(omezeni pretaceni, ...)

32%

S reklamou
(zdarma/nizké
pfedplatné)

74%

Celkem VOD

Obsah za vyssi cenu,
ale bez reklamy
26%

Obsah s jasné
omezenym objemem
reklamy za mirny
poplatek
42%

Obsah zdarma s Obsah za vyssi
rek\amog a cenu, ale bez
omezenymi reklamy

sluzbami 18%

Uzivatelé jen
neplacenych
VOD
Obsah s Jasné& omezenym
objemem reklamy za mirny
poplatek
Obsah zdarma s
rek\amog a Obsah za vyssi
omezenymi cenu, ale bez
sluzbami reklamy
33%
UzZivatelé jen
placenych VOD

Obsah s jasné omezenym
objemem reklamy za mirny

poplatek. ..
Obsah zdarma s
reklamou a Obsah za vyssi
omezenymi cenu, ale bez
sluzbami reklamy
24% 29%

Uzivatelé
neplacenych i
placenych VOD

Obsah s jasne omezenym

objemem reklamy za mirny
poplatek

CAWI: Pokud jde o platbu za poskytovany video obsah na vyZadani, sluZba a jeji cena mize mit nékolik podob. Jakému pomeéru cena/reklama byste Vy osobné www.know-vod.cz

dal/a prednost? (N=2000)



	Snímek 1: Výzkumná studie
	Snímek 2
	Snímek 3
	Snímek 4
	Snímek 5
	Snímek 6
	Snímek 7
	Snímek 8
	Snímek 9
	Snímek 10
	Snímek 11

